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VIII.

Zalozenia

Serwis

internetowy

PROMOCJA I INFORMOWANIE O PROJEKCIE
I ZSROW

Dziatania promocyjne i informacyjne w ramach Schematu II beda sig

opieraly na nastgpujacych podstawowych zatozeniach:

- promocja i informacja nie jest celem samym w sobie, lecz srodkiem,
ktory ma stuzyc¢ aktywizacji spotecznosciregionu poprzez
- ukazywanie tworczego potencjalu inicjatyw oddolnych i dziatan

integracyjnych
- ukazywanie programu Leader, Strategii oraz LGD jako czynnikéw
mogacych stanowi€ istotne wsparcie dla lokalnych inicjatyw

- stosownie do powyzszego, dziatania promocyjno-informacyjne muszq
byé mozliwie scisle powiqzane z dziatalnosciq merytoryczng LGD
w ramach Schematu II — nalezy mozliwie szeroko i1 rzetelnie
informowa¢ o dokonaniach 1 kresli¢ perspektywy dalszych dziataf,
rysujace si¢ dzigki dotychczasowej pracy

- glownym adresatem dziatani promocyjnych i informacyjnych bedzie
spotecznoscé regionu

- adresatami o szczegélnym znaczeniu bedq te grupy docelowe, ktorych
aktywnos¢ bedzie stanowita o sukcesie lub poraice przedsiewzieé, dla
ktorych dziatania w ramach Schematu Il sq z zatoienia jedynie
wstepem; takimi grupami docelowymi beda na przyktad przedstawiciele
branzy turystycznej, bez ktérych udzialu nie begdzie mozliwe
prowadzenie aktualnego serwisu informacji turystycznej, czy podmioty
zainteresowane energetyka odnawialng oparta na biomasie, bez ktorych
program ,,Zielona energia’nie wyjdzie poza faze¢ koncepcyjna,

- dziatania promocyjne i informacyjne muszq byé podporzqdkowane
zasadzie efektywnosci ekonomicznej.

LGD bedzie prowadzita swdj portal internetowy, w ktérym prezentowane
bedzie program Leader, Strategia oraz dzialalnos¢ LGD w ramach Schematu
II. Portal bedzie na biezaco aktualizowany o informacje

z przebiegu realizacji poszczegdlnych podprojektéw oraz inne wiadomosci
zwiazane z programem Leader w regionie, Polsce i Europie. W miarg
mozliwos$ci, na stronach internetowych cztonkéw LGD beda zamieszczane
odsytacze do portalu LGD a z kolei portal LGD bedzie zawierat linki do stron
cztonkowskich, stron zaprzyjaznionych LGD oraz krajowych

1 europejskich stron informujacych o programie Leader.
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Wspélpraca
z mediami

Publikacje

LGD dotozy wszelkich starafi,aby wydarzenia zwiazane z realizacja

Strategii byly relacjonowane w lokalnych i regionalnych mediach (prasa,
radio i telewizja). W tym celu LGD wyznaczy osob¢ odpowiedzialng za
kontakty z mediami. Do jej obowiazkow bedzie nalezalo zapraszanie
przedstawicieli mediow na wszelkie ciekawsze medialnie wydarzenia
zwiazane z realizacja Strategii (prezentacje, szkolenia itp.) oraz regularne
sporzadzanie 1 przekazywanie mediom komunikatéw prasowych
odnotowujacych wszelkie wazniejsze momenty w realizacji poszczegdlnych
podprojektéw a takze wydarzenia z zycia LGD (np. spotkania Rady). Ocenia
sig, ze w czasie realizacji Schematu II rozestanych zostanie okoto 50 takich
komunikatéw.  Poniewaz tematy podprojektéw  realizowanych

w ramach Schematu II s3 nosne spotecznie, mozna liczy¢ na to, ze
wspétpraca z mediami zaowocuje znaczng liczba artykutéw 1 informacji
prasowych, radiowych i telewizypych .

W ramach projektu powstanie caty szereg publikacji o r6znym charakterze.
Niektére z nich beda stuzyly w zasadzie wytacznie promocji programu
Leader, Strategii oraz LGD. Do tej kategorii beda naleze¢ przede wszystkim
wysokonaktadowe wydawnictwa planowane w ramach PP11 ,,0d pomystu do
przemystu”, a mianowicie:

- opracowanie i wydanie ulotki informujacej o LGD 1 Strategii
- opracowanie i wydanie broszury podsumowujacej realizacj¢ Programu
Leader + i prezentujacej perspektywy dalszej pracy LGD.

Ulotka informacyjna bedzie miata charakter ogélny 1 bedzie
rozpowszechniana sukcesywre nast¢pujacymi kanatami:

- poprzez urz¢dy gmin i sottyséw

- poprzez cztonkéw LGD

- w trakcie 22 prezentacji Strategii w ramach PP1 ,,0d pomystu do
przemystu”

- w trakcie imprez masowych wspieranych z funduszy Leader w ramach
PP5 , Festiwale 1 dozynki”

- w trakcie wszystkich innych szkolen, warsztatow 1 prezentacji
realizowanych wramach Schematu II

Broszura podsumowujaca realizacj¢ Schematu II bedzie rozprowadzana w
analogiczny sposob z tym, ze jedynie czgS$¢ naktadu zostanie rozprowadzona
poprzez urzedy gmin 1 soltyséw oraz cztonkéw LGD przed zakonczeniem

Wykonawca: ,,Srodowisko” s.c.



., Zintegrowana Strategia Rozwoju Obszarow Wiejskich Regionu Gabirisko-Wioctawskiego”

TSI

Prezentacje

projektu, natomiast wigkszos$¢ — juz po zakoriczeniu, przede wszystkim przy
okazji kolejnych dziatan LGD.

Ponadto, w ramach Schematu II ukaze si¢ szereg innych wydawnictw, ktore,

nie bedac publikacjami po§wigconymi Strategii czy programowi Leader,

beda przyczyniaty si¢ do promocji Unii Europejskiej, Programu Leader,

Strategii oraz samej LGD dzigki odpowiednim adnotacjom

i stosownym znakom graficznym. Do takich inicjatyw wydawniczych

naleze¢ beda:

- w ramach PP3 ,Slomiane, drewniane, gliniane” - wydanie
i dystrybucja albumu sztuki ludowej w regionie (szkoty, domy kultury,
Swietlice, kota gospodyn itp.) 1 poza regionem (targiitp.),

- w ramach PP7 ,Rolnicy Naturze” - wydanie i dystrybucja ulotek
o rolnictwie ekologicznym 1 programach rolno-Srodowiskowych
(dystrybucja przez gminy i sottysow),

- w ramach PP10 ,Film promocyjny” — wydanie i dystrybucja filmu
promocyjnego wsrod polskich 1 zagranicznych biur podrézy oraz wsréd
wybranych podmiotéw w regionie (gminy, szkoty, branza turystyczna),

- w ramach PP4 ,Plener malarski” - opracowanie i publikacja albumu
prezentujacego prace wykonane podczas plenerui warsztatow,

- w ramach PP8 ,Koalicja na rzecz Wisly” - opracowanie i wydanie
w formie tradycyjnej i1 elektronicznej streszczenia Koncepcji oraz
katalogu projektow inwestycyjnych zwigzanych z turystycznym
zagospodarowaniem Wisty.

- w ramach PP9 ,Turystyka 2007 — na wakacje tylko do nas” —
opracowanie i wydanie folderu o walorach turystycznych regionu.

Odpowiednie adnotacje o Zrédle finansowania oraz znaki graficzne bgda
umieszczane takze na wszelkich raportach i1 opracowaniach bedacych
efektem poszczegdlnych podrojektow.

Szczegoblna forma ciagtej promocji programu Leader 1 LGD bedzie 200 tablic
informacyjnych, zrealizowanych w ramach podprojektu PP2. , Terenowy
system informacji”. Tablice te beda ustawione przy najciekawszych
obiektach dziedzictwa  regionu. Informujac mieszkafcow

i turystbw o znaczeniu i historii tych miejsc beda jednoczesnie, poprzez
znaki graficzne, informowaty o swoich fundatorach.

W ramach PPl ,0Od pomystu do przemystu”, podczas 22 spotkan
szkoleniowo-warsztatowych (po 2 spotkania w kazdej z 11 gmin) odbeda si¢
prezentacje przyblizajace program Leader oraz przyjeta przez LGD Strategig.
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Koszty

Nalezy przypuszczaé, ze uczestnikami prezentacji beda osoby aktywne,
pragnace realizowac wilasne inicjatywy z pomoca programu Leader.

Dla szerszej publicznosci okazja do zetknigcia si¢ z programem Leader
i Strategia beda masowe imprezy, wpierane z funduszy Leader w ramach PP5
,Festiwale i dozynki”. Podczas tych imprez na stoiskach LGD obecne beda
osoby stuzace zainteresowanym wiedza. W miar¢ mozliwosci technicznych
realizowane beda takze prezentacje multimedialne dotyczace programu
Leader i/lub Strategii.

Rola Programu Leader i Strategii w dziataniach organizowanych przez LGD
bedzie uwypuklana podczas wszystkich wazniejszych spotkan z udzialem
szerszej publicznosci, poprzez odpowiednie informacje ze strony
prowadzacych oraz obecnos¢ banneru promocyjnego. Okazjami do tego typu
mini-prezentacji bgda migdzy innymi:

- warsztaty w ramach PP1.,,0d pomystu do przemystu”

- spotkania wstepne i warsztaty w tramach PP7. ,,Rolnicy Naturze”

- publiczna prezentacja wynikéw PP9 |, Turystyka 2007 — na wakacje tylko
do nas”

- wystawy prac plastycznych w ramach PP4 , Plener malarski”

- prezentacje programu rozwoju energetyki opartej na biomasie
w ramach PP6 ,,Zielona energia”

- publiczne prezentacje koncepcji zagospodarowania turystycznego Wisty
w ramach PP8 ,Koalicjana rzecz Wisty”

Wszystkie koszty planowanych dziataii informacyjnych 1 promocyjnych
uwzgledniono w zestawieniu w Rozdziale V.4. Podprojekt PP5 , Festiwale
1 dozynki”’, w ktérym dominuje element promocji programu Leader

i Strategii, ujeto w dziale 2. Promocja i informacja. Koszty aktualizacji
serwisu internetowego 1 obstugi medialnej/wspélpracy z mediami
uwzgledniono w dziale /. Koszty administracyjne, poniewaz zadania te beda
generalnie wykonywane przez personel LGD. Koszty publikacji

1 prezentacji, w ktorych element promocji programu Leader 1 Strategii jest
jedynie tlem dla innych tematéw wiodacych, uwzgledniono w kosztach
podprojektéw ujetych w dziatach 3 - 6.
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